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内 容摘要 : 现有 的 社会 理论 多 在 生产 社 会的 基础上形 成
, 对消 费社会 的 不 平等 与 抗争行 为 难 以 提 


供有 效的解 释 。 基于 中 国 迈 向 消 费社会 过程 中 的 山 寨现象 , 从全球消 费社 会的 结构性 背 景 以及 消 


费 政 治 与 生 活 政 治 的 阶 级 斗争逻 辑 出 发 ,
分 析 了 底 层 消 费者反 抗魅 力 意 识形 态 和争取 文 化领 导 


权 的 实 践 , 对新 马 克 思 主 义从物 质不 平 等 到 符 号 不 平等 的 理论演 化 进行 了 进
一

步 讨论
,
提 出反 抗 


符号 霸权是 山 寨 消 费 的 核 心 。 新 的社会 不 平等 需 要从 消 费 政治 角 度 出 发 理解 ,
底层 消 费群体 的 山 


寨 消 费是全 球化 消 费结 构 转 变 过程 中 符 号 神 化 与 去魅过程的 深 刻 体现 。 
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一

、

纖感的 清醒认识 。 遗憾的是 ,
西方资本主义 的全 


由生产社会向 消 费社会的转变 ,
可能是全球化 面胜利似乎使西方马克思主义全面回 到理论 自 身的 


进程中 影响 最为深刻的变革之一

, 但理论解释的滞 空间之中 , 与资本主义 全面 占领也就是马克思所说 


后性
, 使得生产社会 中形 成的各种理论依然影响着 的全面异化的生活实践之间联系逐渐切断 。 直到金 


人们 对消 费社会诸种现象与 问题的认 知 。 正因 如 融危机爆发 ,
西方理论家才以 “马克思回来了 吗 ?

”

为 


此 , 在现实社会 中难 以进一步继承马克思理论力量 题重估马克思对社会不平等的认识 1

3
1

。 


的理论家将解放的潜在支点放置在了
“

现实社会
”
以	在资本主 义社会内 部寻求革命 的梦想破灭后

, 


外 , 新马 克思 主义的代表人物马 尔库塞力 图通过 自	当代社会主义国家市场转型 成为马克思主义研究的 


然革命和 艺术革命恢复人作为革命主体的新感受 新阵地
, 在西方社会学界颇具影响的 以伊万 ? 赛列 


力 , 霍乃 特更是提出承认理论来表达社会不平等带	尼为主要代表的 “新古典社会学”
 ( N e o c l a s s i c a l  S o c i

- 


来 的人 的权利问 题
, 但正 如佩里 . 安德森 ( P e r r y	

o l o g y ) 与 以 麦克 ? 布 洛维为主要代表 的
"

社会学的 


A n d e r s o n ) 对西方马克思主义的评判所言 ,

" 葛兰西	马克思 主义”
 ( S o c i o

l
o g i c a

l  M a r x i s m ) 两大学术派别 


在意大利的与世隔绝和逝世 、 料尔什和卢卡 奇在美 是这一 发展的典型代表 , 他们对社会主义 国家市场 


国和 苏联的隔离和流亡生活 ,
标志着西方马 克思主 转型 在人类历史上所具有 的深远影响上达成共识

, 


义在西方群众中活动 自 如 的阶段已告结束 。 从此以 因此都从社会学诞生之时的古典理论家那里汲取精 


后
,
西方马克思主 义就以 自 己 的密码式语言来说话 髓 、 展开对话 。 不过 , 在研究的路向上

,
二者却有着 


了 , 它与工人阶级的距离愈来愈远 。

“
丨

1
】 实际上 , 马克 极大的区别 ,

“新古典社会学
”

似乎更注 重 自 上而下 


思本人对不平等理论与实践之间的问题有着最为清 思路 , 首要的 问题是当传统的资产 阶级已经被社会 


醒的认识 , 在出版法文版 《 资本论 》 时 , 出 版商认为 主义革命彻底消灭后 , 要依靠谁来建设一

个市场社 


他们或许应该出一个缩写本 , 然后一部分一部分地 会 。 他们 的答案则 倾向 于知识阶层是资本家的有效 


出 版 《 资本论 》 , 马 克思就此与 出 版商进行 了谈判 。 替代 , 文化资本具有至高无上的意义 。

“

社会学的马 


他知道
,
工人不读书 ,

即便是读了 《 资本论 》 , 大部分 克思主义”

则更强调 自 下而上 的视角 , 将研究的重点 


人也不会明 白黑格尔哲学究竟是怎么一

回 事 , 也不 置放在工人阶级和底层民众身上 , 研究市场转型对 


大可能全部看懂他的所有论证 [

2
丨

。 马克思对理论与 他们的影响 以及他们如何成为转型的动力⑷
。 在世 


实践之间距离的清醒认识
, 并不 是对理论本身所具 界上人 口 最多 的 中 国和 印度成为

“

世界工 厂” 和 “

世 
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界办公室” 后
, 当代马 克思主义 的研究重点 进一步 为加速

, 炫耀性消费 中 的势利 者 ( s n o b s ) 群体与跟 


从充满意识形态 和精英意识的革命 向 工人 阶级和	随者 ( fo l l o w e r s ) 群体互相促动 , 推动炫耀性消费的 


底层民众转变
, 使得过去在工人阶级中沉默的 消费 不断升级 【 …

。 然 而
, 将消 费社会的观察范式转换到 


话题得到 了充分的重视。 底 层群体 的 消费研究延续	中 国时空之中时 ,
可以 发现

, 当说中 国是
"

世界制造 


了  1 9 6 4 年英国伯 明翰文化研究中心 ( T h e  C e n t e r  f o r	中心
"

之时 , 中 国也就成为工人阶级分析的主阵地 , 


C o n t e m p o r a r y  
C u l t u r a l  S t u d i e s ) 成立以来的 文化批 而当说 中 国 是世界上最大的市 场时 , 消费主义就成 


判精神 , 将文化置于社会生 产和再生产的理论中加	为 中 国社会研究 的新核心 。 不 过 , 除 了 数量巨 大的 


以研究 , 力图 揭 示各种 文化形式是如何用来巩固社 消 费社会跟随者 ( fo l l o w e r s ) , 在全球消 费的不平等 


会控制 以及解剖人们如 何对此控制 加 以抵制 和抗	中还有相当数量的反抗者 ( r e b e
l s ) , 山 寨正是展示 


争 。 在伯 明翰学派的关注 中 ,

“

抵抗
”

毫不客 气地 占 消费社会阶级压迫与抗争的绝佳实践。 


据了核心关键词的地位 , 特别是青年亚文化被作为 


一种体现代际间不平等关系 的反抗存在 , 对主流文 二 、 从反抗价值剥削到反抗符号剥削 

化的 一种反抗成为其核心。 默多克将青年还 原到各 


自 的 阶级领域与特定的社会生产关系来观察青年的	面对当代 消费社会的权力 不平等 ,
对马克思理 


消费行为 , 针对特定青少年团体的各种休闲模式与 论扬 弃的最典型代表可 谓非布 希亚莫属 。 布希亚延 


风格展开对青年亚文化的研究 。 发现青年群体的休 续了 马克思商品政治经济学的逻辑 , 但对马克思主 


闲 、 消费并非一种 自 在的 、 远离意, 态的行为 , 而 义基于生产社会的局限性有着 清醒的认识
,
通过 《 生 


是社会结构 和 冲突的突 出 表征 ,

一言 以蔽之
’ 消费 产之镜 》 给予 系统 的批评 , 即 马 克思 主义的根本问 


同样深深地嵌入意识形态和权力之中问
。 佩鲁在分 题并非

"
一

般政治经济学
”

对于社会权力关系揭示的 


析嘻哈文化 ( h i p  
h o p ) 的美学与政治维度时 , 同样 不足

,
而是因 为马克思所观察到 的资本主义更多 的 


提出唷哈通过给社区成员 提供一

种文化性的体认而 是 以 商品的生产 为核心 展开的
’ 他用 " 生产

"

说明一 


得以兴盛 ,
也因对美 国文化中 白人文化霸权的反对 切

, 把生产想象为一面镜子
, 社会 、 历史和人都反映 


而不断产生权力感和 自 主 意识 【

6
】

。 伯 明翰学派肯定 在这面镜子当中 [

1 2
!

。 但今天 已 经进入加尔布雷斯所 


没有预料到
, 市场迅速将这种规训 与抵抗的逻辑扩 说的

“

富裕社会
”

( a ffl u e n t  s o c i e t y )
,
这一社会中 起决 


展到 全球范围 , 消费社会中 体现出 来的全球不平等 定作用 的已 不再是生产而是消费 , 以生产为中心 的 


与 冲突在范围上大大延展 , 抵抗的参与者也大大超 社会观不能分析消费这一对当代社会起决定性作用 


出青年群体 ,
而将第三世界和第四世界纳入其中 ⑵

。 的现象 ,
而且 自 己 限制 了 自 己 的解释力 ,

这正是将马 


遗憾的是 , 这种从阶级角度 来审视消费的洞 见很快 克思主义应用于 当 代社会解释面 临的最大问题 。 在 


就被消费 主义本身所夷平 , 消费在 当代社会中 似乎 这种逻辑下
,
也就不难理解布希亚在对马克思主义 


成为一种中 立性的社会行为 。	进行继承性批判之后 , 对 自 己提出 的
“

符号政治经济 


中 国 社会 中 的 日 常消 费现象是认识中 国 社会 学
”

也进行了 自 我革命 , 那就是虽然在当代消费社会 


与权力结构 的重要载体 , 而中 国学术界 目 前的研究 中对符号的追逐与迷失 构成了社会权力运行的最基 


大多是实证分析和现象的解释 , 比较缺乏理论的建 本场景 , 但符号价值的 出 现不单纯是 《哲学的贫困 》 


构 , 在 理解中 国 的 消费问题上比较依赖西方传统理 和 《 共产党宣言 》 中所说 的知识 、 良心 、 道德 、 感情 


论 1
8

1

。 对 中 国 社会 中 的消费 现象与 问题缺乏针对性 和艺术等文化现 象的商品化 , 它更意味着所有的社 


的解释 , 对正在兴起的世界上最为庞大的消 费跟随 会价值都在符号系统的霸 权下转化为 交换
/
符号价 


者 ( fo l l o w e r s ) 更是缺乏深人 系统的研究 , 消费的权 值 ,
因而它包含了 比剥削更微妙 、 更全面的控制 。 布 


力属性被大为忽略 ,
而 “我们所

‘

消费
’

的 , 就是根据这 希亚在 《 恶之透明 》 中提出 当 代消费 社会在符号系 


种既具技术性又具 ‘

传奇性
’

的编码规则切分 、 过 滤 、 统的统治下
, 价值不再有任何参照甚至价值不存在 , 


重新检释了 的世界实体 。 世界所有旳物质 , 所有的文 存在的 只不过是 某种流行病般的价值 、 某种病态转 


化都被当作成 品
、 符号材料而受到工业式处理

,
以 移的价值 , 是价值的随意性增殖和扩散。 不过 , 布希 


至 于所有事件的 、 文化的或政治的价值都烟消云散 亚在西方社会中 很难找 到结构性展现统治形式从经 


了
” M 。 伴随着新兴国家的发展 , 消费 的符号 竞争在 济剥削 向符号控制的转变过程 , 更难以观察到在

“

模 


全球维度 上得到 扩展
, 随之而来旳地位消费 是一场 仿秩序

”

下对符号的反抗实践 , 他对大众文化革命和 


永无止境的动态演进和追逐过程 [

1 Q
1

, 时尚 替代率大 总体革命的判断更多地倾向 于
" 破坏性的超模仿 、

破 
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坏性的超顺应
” 或者 " 在模仿中抵抗”

 1

1 3
1

。	为影 响和主导“草根” 群体的消 费榜样 , 生产 出 反符 


延续布希亚的 思路来认识 消 费社会变迁的 逻 号霸权 的另 类消 费模式 , 并引 发庞大规模
“
山 民

”

的 


辑 , 则可发现 2 0 0 9 年 以来 , 在中国 出现并汹 涌成为	形成 ,
山寨消费从根本来看是全球消费中的底层反 


一

种社会现象的山 寨消费并非简单的知识产权盗用 抗方式 丨

1 7
1 。 


或者 品牌模仿那样简单 , 而是底层大 众在面对消费	山 寨消 费者这样表述他们的消 费立场 ,

“

原 来有 


霸权 时的
一种

“

模仿中 抵抗
”

的消 费政治策略。 由 于 一

句 话说有 人的 地 方 就有 中 国 人
,

现在 有 时候 又说 


西方社会中很难找到 相应 的经验材料 ,
所以绝大多	有 中 国 人 的 地 方就有 山 寨 。 其 实 中 国 人 蛮 可 怜的

, 


数研究都简单地延续 马克思主 义传统商品拜物教的	永远 想 学 别 人
, 却 永远跟在 别 人后 面

, 被别 人看 不 


分析 , 即使借鉴布 希亚本人的
“符号政治经济学”

, 也 起 。 山 寨 特别 像 《 水 浒 》
,

你 看 不 起我 , 我 还看 不 起 


很难将中 国 消费经验与全球消费社会结合起来 , 使	你 , 我还造反 了 呢 ! 造反 的 时候 就明 白
, 什 么 那 些 奉 


得这种批判某种程度上恰恰变 成资本主义意识形态	天承运都 是假的
, 什 么 名 牌 大牌 也是假 的 。 皇 帝是 


的无意识重写 。	老 百姓供起来 的 ,
名 牌也 是老 百姓抬 起 来的 ,

大部 


从全球消费 的 角度 来看 , 完全不 同于 生产社会	分也是 中 国 制 造呢 。

“

(
S Z F X -

4 4 ) 


甚至传统消 费社会的
“

新的非物质化的符号 、 形象和 “
山 寨的 东 西有 意 思

, 有点 小 调皮 、 小 可爱 的 意 


符码所控制 的新型 消 费社会
”

正在全球范围 内 不断 思 。 就像是 我们 年轻 人和 父 辈之 间 的 关 系 吧 , 不 愿 


深人
,
我 们的社会是被大量符号所控制的 社会 ,

因	意按部 就班 ,
不愿 意一 切被规定好 。 当 然 ,

关 键还是 


而也是彻底异 化的社会 ,
山 寨消 费是出 于全球消 费	年轻人钱 少 又 想穿 好 , 呵呵 !  

“

 (
S Z F X - 0 6 ) 


社会生产和消 费底层对符号霸权反 抗的
一

种天 然 山 寨的形成是市 场对消费 分层的敏感反应 , 山 


反映 , 使得 布希亚在理论上构想 的
“

符号 政治 经济 寨手机生产商利用生 产的服务 化提供的深化分工
, 


学”得以在现实经验层面真切展现出 来 , 对山寨现象 将 以产业链为基础的温特尔 生产体制进一步发展为 


社会科学化的研究不仅有助于反思 中 国迈 向消 费社
一个以产业集群为支撑 的 、 具有多部门 特征的 巨大 


会的理论转型
,
而且将大大推进消费社会中 不平等	的虚拟企业 [

1 8
】

。 底层消费 的市场被挖掘出来后进一 


问题的认识
, 提升社会理论对当代消 费社会的认识 步放大了对符号虚伪性和 消费不平等的认识 , 正是 


与批判能力 。	在这一背景下 ,
最初以 假 冒伪劣特征 出 现的 山 寨迅 


(

一

) 对消 费社会中 阶级 的发现	速变成一种扩展到整 个社会层面的亚文化现象 。 山 


消 费 主 义 的 全 面扩 展 似乎 夷平 了 马 克思 主	寨风起云涌 的发展是消费者 、 生产厂商 、 知识分子 、 


义 关于 社 会 不 平等 的 分析 力 , 然而 著 名 历 史 学 技术精英多重联合推动 的结果
, 在底层 的话语关照 


家 C r a z i a 和 L i z a b e t h  C o h e n 感叹 , 我 们缺少的正是	下
,
山 寨甚至获得了某种道德优越性的社会支持 。 


不平等和 消 费 的政 治经济 >  即 其与 阶级关 系 和阶 ( 二 ) 发现品牌符号的虚伪 


级权力 的联系 。 科恩提 出 亚文化
“抵抗

”

的 理论
,
用 为了应对全球化经 营中 全球一地方的 紧张关系 , 


以
“

表 明亚文化冲突与 一般社会冲突的根本区别 ,
这	跨 国公司大多采用全球化的 “

平台建设
”

来生产商品 , 


种冲 突不 是一种直接 的
、 现实 的解决 问题 的方式 ,

这一平台先设计 出一 个基本的 生产商品
, 然后 在进 


而是亚文化青年在想象层面上解决问题的方式
" M l

。	行各种细小的 、 表面的改变 , 把它变成某个特殊品牌 


但是
,
这样的视角 都大大局限于生产社会的不平等	的商品 , 制造商将这种基于现代平台 的变化称为

“

镀 


逻辑 , 没有注意到 中产背后隐藏的社会不平等困 局 。 金
”

,
这种 比喻是很贴切的 。 在销售

一

件基本标准化 


现实 的状况是
,
社会分层随 着社会 的急剧转型 而加	的商品时 , 销 售方将会夸大那些能够被快速和轻易 


速 , 中产 阶级的数量激增 , 被精英拒之于高髙筑起的 制造 出 来的细微差别 的价值 , 这样一来 销售成功 的 


围墙之外 , 不愿与
“

草根
”

阶层等同 的尴尬局面之中 , 关键作用就是在消 费分层中 来制造产品 的区分化策 


所 以就急 于建构 自 己 的生存体系 , 而走 文化路线无 略。 如 在英 国 的广告中 , 斯柯达是作为物体本身 出 


疑是最保险而又便捷的渠 道M l

, 树立反垄断 、 反中 现 的 , 车里车外被呈现得清清楚 楚 , 广 告上 通常还 


心 、 反权威 、 反主流 、 反规则的 态度 。 问题在于除 了	配有 大量的 介绍性 文字 。 与之相反 , 髙 端的奥迪 的 


极少数和极边缘的例外 , 大众无法也未 曾生产出 自	广告往往是从驾 驶员座位向 外看到 的风景 。 那些广 


己 的物质商品或文化商品 f

1 6
i

,
导致小资产阶级对资 告搭配很少 的文 字 ,

至 于风景 , 则 每个广告各个不 


产阶级文化的毕恭毕敬又 处处捉襟见肘的尴尬 。 中	同 , 取决于那辆车是 敞篷车 还是轿车 , 背景是撒哈 


国 山寨消费的形成正是具有文化资本的 中产阶级成 拉大沙漠还 是大 商场 。 这种视觉差 异 的 目 标在于 阻 




焦若水 . 風扰符? 》 :
山骞消费与消费政论
	

1 9 


止买家在思维 中把斯柯达和奥迪联系起来 。 通过 降 领域的消 费逐渐成为消 费的主要领域 。 正是 日 常消 


低消费 者对商品的物理属 性的注意力 ,
厂家希望能	费的潮 流变迁更为迅疾 , 使得山 寨消费 于尚 在形成 


够销售 它的附加属性
;
通过不断地改变 窗外的风景 , 的消费社会 中大行其道

, 也因为这个原因 , 山寨 消费 


厂家希望强调 “

驾驶经验
"

, 亦即
一

个不断变化 、 似乎 主要 集 中 在服装 、 电 子器材 、 体育用品 等
一些消 费 


能够在不同 的品牌和型号的轿车 中提供不同的 窗外 领域 , 这些领域的商品消费周期短 、 更新换代快 、 符 


风景的过程 I 1 9
】

。

一言 以蔽之
,
品牌必须让消费者觉 号价值体现力弱

, 更容易 比较符号消 费的虚伪 。
“

好 


得他消 费的商 品不仅仅是物品 , 而是 与消 费者期待	不 容易 咬牙 买 了
一 件名 牌 T 恤

, 穿 着 没怎 么 风光 呢
, 


的社会身份相一致 。 通过这种标准化商品 的 区别包 有 钱 的 哥们 就 笑 我老 土
, 我 穿 的 是去 年 的 流行款 , 


装 策略 , 消 费者的行为看起来好像是集中和对准 了	今年 的 款 不 一样
,
郁 闷 。 穿 山 寨 的 哥们 更是损

,
笑 


目标 , 事实上 是通过运用符号 的区分来形成社会价	我傻帽 , 花那 么 多 钱可 以 买 山 寨 的 最新 款最起码三 


值的产物 。 其中 起决定作用 的不是对象主体内 部个 件 。
一来一 回 老土 加傻帽 ,

以后一 直 就买 山 寨
,

觉 得 


人利益 的功能 ,
而是符号主体内部价值交换 、 传递 还是 划 算 , 不 然 让奸商 盘算 了 多 少 呢 。

“

( S Z F X - 3 4 ) 


和分配的特殊社会功能 1

2 Q
】

。 当 代社会中 的商品不仅 可 以发 现 , 消费者 消费山寨商品 的心理是不断发生 


仅具有马克思 主义商品理论所说的使用价值和交换 变化的
, 由 最初的 品牌崇拜 , 到被品牌替代所抛弃 , 


价值 , 更重要的价值体现为包含风格 、 豪华 、 身份 、 到经济性考虑来选择 山 寨 , 到对品牌本身的符号价 


权力等在内 的符号价值 。 山 寨消费 的意义正 在于对 值的怀疑 。 正如语言学家对山 寨一词翻译演化经历 


这种符号 价值和新剥削 的发现
, 资本主义社会合法 的原始 、 引 申 、 泛化

、
通俗化四个阶段

, 当代的 山寨 


性的基础
,
正 在 由对生产方式 的 占有转变为对符号 已经更 多地代表非正式 、 民 间 和底层的 意义 !

2 2
1

。 山 


意义和符号价 值的 占有 , 相应 的
,
对 资本主义的反 寨 巳经 变成

一

种 更为广泛的与 品牌权威 、 奢侈消费 


抗也由 针对生产方式霸权转变为针对符号霸权 。	相对应的亚文化象征 , 在很大意义上成为与意识形 


身处世界制造中 心前沿的广东 ,
聚集了 世界最 态

、
知识产权等

“

硬文化
"

区别 的一种底层反抗姿态
, 


大的代 工厂 ,
对品牌的虚伪性有着最为直接的认识 , 不过在 后现代的 消费世界中 . , 山寨 消费所采取的生 


广 州成为 山 寨 的勃兴之地也就成为必然 。 从品牌商 活策略的 中心不 是建立身份 ,
而是逃避限制 [

2 3
1

,
逃 


品的加 工来看 ,

一个售 价 3 0 0 0 元的 C O A C H 包 , 卖 避来 自 于知识产权 、 品牌利润 、 全球资本的限制 。 理 


给香港贸易公司 1 2 0 元
, 成本占 1 0 0 元

, 其中 4 5 元为 解山寨消费就必须跳 出 生产社会 的逻辑 ,
从生活政 


材料成本 、
2 0 元为人工成本 、

3 5 元为水电租金等成 治的 角度来理解新的不平等 与权力关系 I

2 、 


本 ,

一

个包只有 2 0 元可赚。 成本控制不佳 的情况下	这种来 自 于底层的反抗和意义 的再塑造过程 , 


一个包经常 只 赚 5 元人 民 币 。 消费领域对符号的控 实际上贯 穿 于工 人阶级研究历史 的始终 。 威 利斯 


制 和管理非常严苛 ,

一些奢侈 品生产商抱怨 , 代工奢 对美 国早期工人阶级子女的研究发现 , 青年群体通 


侈 品牌没有 经营活动的 自 主性 , 连零配件的供应商 过家庭录音 、 再翻录与配制 从而变成生产活动的方 


都是客户指 定的
, 但一旦 供应不及时造成交货期 延 式

, 以 及消 费过程 中 , 青年人的主动性 ,
也即 他们 


迟 , 责任又全在厂家 。 品 牌商按每批代工产品 的数 不会满足于商品 固有的魅力 ,
而会将 自 己 的见解注 


量配发 五金配 件 , 而一旦有一 套五金配件丢失 , 代 人商 品和消 费 中 。 消费在此是一种 中 介方式 , 帮助 


工 企业都必须到 当地公安机关报案 登记后
,
品牌商 消费者在使用中 建构起属 于 自 己 的意义 t

2 5
)

。 身处底 


才同意补发 给生产商 。 这主要 是因为 奢侈品 品牌商 层 的消 费者需要 在 向 上 的社会流 动 中 追 求更高位 


对国 内代工企业十分不信赖 , 防范代工企业利用 配 置
, 但缺乏 足够的经济支持 ,

山 寨 消费成为 管理和 


件制造假 冒 高仿奢侈品 【
2 1

1

。	整饰身体的一

种 可行策 略 , 但是消 费者往往会为 山 


世界工厂中 的生产者也是全球消 费的潜在消 费 寨 消 费寻求 合理的解释
,

"

买名 牌 你说真 正 买 的 是 


者 , 代工厂 中 的品牌游戏使底层消费者逐渐认识到	什 么 ? 就是 一 个牌 予和 自 信 。 你 觉得 穿 了 这个 牌 子 


品牌商 品背后的虚伪性 , 消费者 不仅仅是征服和利	就 能证 明 你 自 己 。 质 量 呀 、 款式 呀 什 么 的 , 根本 不 


用 的肓从者 , 也是具有创造性的反 抗者 , 不 再愿 意	见得 ,
有 些 名 牌设计 的 怪怪 的

,
很难 看 的 样 子 。 所 


成为品 牌移动的广告身体 , 而是选择成为品 牌的玩	以
, 你真 正有 自 信 的 话

, 山 寨 穿在 身 上也 不 会有什 


家 。	么 差 异 。

“

( S Z F X -

2 8
) 由此来看 , 消 费者对 自 身 在 


( 三 ) 软文 化领域的反抗	消 费社会中 的 阶级地位有着很清晰认识
, 那就是底 


在 中 国社会步入耐用消费品时代后 , 日 常生活	层 消费者永远不 可能反抗最为稀缺的符号资 源
, 穿 




2 0
	

总州大举举报 ( 社会科学版 ) 2 0 1 4 年 第
?

 1 期 


着正品和山寨都不会改变 自 身处于底层消费 、 被消 化消费和商业逻辑之间的联系 , 这就使得山 寨消费 


费和符号剥 削的命运 。 正是 因为认识到符号消费 的	日 益变成一种以反 抗符号为 核心的亚文化现象 , 基 


限度 , 消 费山寨绝非简单地贪图价格便宜或者傍名	于此山寨消费者建立起一种对符号虚伪性 的批判与 


牌心理
, 恰恰是消 费者理性对消 费符号 的借用 , 那 反抗。 这种认 同建立的 过程既来 自 于网络空 间 中无 


就是通过符号的借用 消解附着在消费不平等上 的权 关现实身份的讨论 、 批评与 比较 , 也来 自 于线下消 


力关系 , 进而反抗消费社会中 的符号虚伪与 霸权 。	费场域中 对品牌商品 与 山寨 之间 的 比较 , 推动 山 寨 


这种消费的犬儒主义是
一

种通过幽默或厌倦尘 消费成为一种 没有阶级意识但是充满不平等意识的 


世的方式来抑制 焦虑在情绪上影 响的模式 丨

2 6
】

。 与过 消费活 动 。 当 代马克思主义 的代表人物古德纳 曾经 


去根据阶层 、 种族 、 地位等划分群体不同 , 在网络空 在理论上论证知识分子与生产 关系 和文化资本的关 


间 中群体的划分可 以
“

根据穿着相似的服装 、 参加相 系 中 的共同点 , 他认为新阶级的力量来 自 于其有根 


似 的体育活动 、 拥有相同 品牌的计算机 、 欣赏相 同 有据的 、 批判 性的话语文化 ,

一

种在历史 上具有解 


类型 的音乐 , 或者是相同 的课而定的
”

!

2 7
】

。 山 寨消费 放性的理性 ,
这种理性将知识分子与技术精英联合 


者在网络空 间中可 以在高仿 、 A 货 、 贴牌等多种选择 起来 , 颠覆了一切建制 、 社会边界与特权 , 并有可能 


中进行选择 , 并形成较为 固定的 消费批判 群体。 与 成为一个 占统治地位的阶级 |
3 Q

1

。 如果在消 费社会中 


传统消费相 比较 ,
网络消费是

一

个 自 主性的消费过 寻找古德纳所设想的这种新阶级的话 ,
具有一定文 


程 , 作为受众的消 费者在信息接近权 、 消费 主动权 、 化资本和技术 知识的中 国 山寨 消费者显然是最符合 


消 费话语权等方面享受极 髙的独立性 [

2 8
丨

。 网络消费 这一特征的 。 


成为底层消费者联合与抵抗 的新场域 。	山 寨经济的认同 还与全球化背景下非正式经济 


( 四 ) 消 费社会中 的反抗与认同	兴起有着直接的关联 。 制造商从扁 平化网络社会的 


山 寨消费已 经形成一批专门 的售卖店 , 并且通 开源社 区中 获益 良多 , 山 寨
一 词的产生地深圳 被誉 


过 网络形成一个新的亚文化群体 。 互联网购物的发 为制 造 2 . 0 的代表 , 其发达的制 造业
、
工业设计 、 应 


展使得山寨产品在销售层面建立起
一

个消费的新型 用开发 , 将制造业变得灵活 、 迅速 、 廉价 、 民主 , 后续 


空 间 , 售卖商通过 网络说服消 费者接受 山 寨产 品 ,

的销售环节则更是避开反垄断与知识产权规制 , 在 


消 费者也可 以通过网络搜索货比三家 ,
这就使得具 局部市场聚焦

, 形成重点领域绝对控制 的市场 占领 


有一定 文化资本和技术知识的消费者得 以摆脱传统 策略 。 山 寨 的设计者与制造者更认 同
“

创 客
” 的称谓 , 


商业模式下买方 、 卖方以及买卖双方信息不对称的 更认为 自 身是符号与消 费市场中 的新兴尖刀 , 特别 


状况 , 大学生和青年白领成 为山 寨消费 的主体也就 是 山 寨并非简单的 盗版品牌符号 , 而是通过戏塘和 


成为 必然 。 正如波斯特所分析的那样 ’ 由于没有 面 拼贴的方式 , 对西方符号在全球更大范围建立霸权 


对 面语言情境 中显明 的体态语言 、 地位状态 、 人格 的企图进行游击 队式 的反抗 。 山寨产品 由 单纯的假 


力量 、 性别 、 衣着风格等暗示 , 交谈发生了 性质上 冒伪劣 向
一种更广 泛文化的转变 。 与 网络化时代下 


的变化。 由 于电脑书写取消 了社会权威 ,
因此对他 底层群体 的权力 变迁 紧密相 连 。 在网络 1

.
0 的时代 , 


人的干 预更加不合惯例 , 更不遵从礼节 。 有效回 应 网 民不过是信息的消费者 , 而 在网络 2 . 0 时代 , 每
一 


的标准转变为打字的速度 和表述的简 洁性 丨圳
。

“

我 个个体都 已 变成富有创造力 的信息生产者 , 反映 了 


跟你说像手 机糾 西 吧
, 最 大 的 B L 職是软件和功 嶋瓶 巾赚治性是她觀象麵织的 丨

3
1

]

。 


能
,

它 大 厂 家 的 技术 虽 然好 ,
但 是从研发到 手机真 


正上 市 的 这段时 间
, 软件早就在 共享 平 台 中 传开 了 ,	三 、 迈向消 费社会的不平等分析 


山 寨机的 软件 可 能还是带 更新 和补 丁 的 。 再 就是功 


能 ,
现在大牌都搞什 么 饥渴营销 , 什 么 意 思

,
就是本	阿 尔都塞认为 马 克思 主义 论述最显 著的成就 


身 已 经成熟 的 技术他捂着 ,
慢慢 地搞 一代二代子孙 乃 在 于 , 以 所谓 “

症候沉默
”

( s y m p t o m a t i c  s i l e n c e ) 


代 ,
让你

一遍遍地 当 大头 掏钱 , 山 寨不 管 这个 , 共车 的方式 , 针对传统政治经济学分析资本主义社会时 


网 络的 东 西 基本免 费
,
他直接一步 到 位。 而且

,
买 大 所“

看不见
"

( i n v i s i b l e ) 的部分予以颠倒披露 I
3 2

】

。 从 


牌 的 钱 可 以 买 四 五个 山 寨机
,

玩的 行 家 愁 什 么 售 后	这种角 度来看 , 在 2 0 世纪的后半叶
, 数亿 的血汗工 


和返修 ?

”

( S Z F X -

1 7
) 兼具文化资本和技术知识的	厂 中 的农 民工参与 到 这一

进程中 , 用 5 D 工作获 得 


消费 者凭借互联网络和社交平台分享山寨消费 的经 的微薄收入
, 中 国 劳工建立起

“

中 国制造
”

的形象 , 中 


验
,
往往吸引更多 的 消费者加人

, 大大加 强了 亚文	国 人勉勉强强成为世界低端用 品的制 造者 , 背后是 
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2 1 


世界劳工不 平等的集体显现 。 2 1 世纪初 , 刚 刚具有	后 马克思主义 的代表人物葛 兰西提出
“文化领 


消 费能力的 中 国人又成为全球消 费需要培养和规训	导权
"

, 意在意识形态本身 已经被消费社会 日 益消弭 


的 消费者 , 中 国劳工变成全球消 费话语制约下的低 的状况下
, 从文化的角度争取被压迫者的权利 , 但是 


收人山寨 消 费者 , 背后是消 费社会 中符号霸权的深 他并没有为 这种领导权找 到现实的基础 。 布迪厄深 


刻表现 。 如果马克思 目 睹这一

过程的话 ,
绝 对不会	刻地体认到 ,

文化领域里任何天然禀陚 、 普遍价值 


对充满不平等的历史 过程保持沉默 。 但是中 国 山寨	的宣称不过是所谓的文化
“

魅力意识形态
”

( i d e o l o g y 


现象 中充斥 的道德批判与简化的法律批评 , 完全忽	o f  c h a r i s m a ) 的产物 , 在有关惯习 、 文化资本与社会 


视了 山寨现象背后折射的全球化与权力关系 ,
正如 不平等的研究 中 , 布迪厄为反思型 的行动者超越这 


沈原批评所言 , 人们在形成阶级分层的时代去研究 种意识形态效果 ,
通过变革 符号系统来改变社会秩 


职业分层
; 在频频发生社会冲突 的时代去研究稳定 序 留下空 间 , 但最终并未给出 消费社会 中如何反抗 


结构 ; 在制度变迁的时代去讨论
"

微小实践
"

; 在劳 社会不平等的渠道 。 全球消费社会扩展 中的 中 国 山 


动生产过程之外去研究劳工
;
面对底层社会 的苦难 寨消费者 , 与 2 0 世纪初 美国科纳威尔地 区将反抗精 


却强调
“

价值中立
"

。 这样
一

来 , 社会学就陷 人了 某 神和实际行动结合的
“

街角青年
"

的叛逆风格不一样 , 


种滑稽可笑的境地
, 甚至变形为布迪厄所说的

"

社会 也与 2 0 世纪 6 0 年代在西方外形标新立异 的嬸皮士
、 


巫术
"

那一类的手艺 : 它借用科学的手段来遮蔽生活 摩登族 、 光头党不一样 , 他们是通过进入消费社会 


现实 , 麻搏人们的思想 , 但却绝不提供新的知识@ 1

。	的符号阴 影
,
又通过篡改逃离的方式来表达对全球 


我们认为 , 山 寨首先是经济 日 益全球化背景下产业 社会不平等的反 映 。 如 同不满足在生产社会中被剥 


集群与信息革命合力 作用 下的一种 非正式经济现 削剩余价值工人阶级一样 , 消 费社会中 的工人阶级 


象 【

1 8
1

,
山寨虽然得益于这一结构性变迁可以从长尾 也不甘被剥削消 费中 的符号价值 ,

山寨消 费是全球 


经济中分得一杯龔 , 但是终究处于全球消费社会中 消费中 底层消费者的一种本能反抗
, 对符号虚伪性 


的底层市场 ,
是一种

“

模仿中 反抗
”

的群体表达 。	的发现正是这种反抗 的出 发点 。 
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